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		Les 8 compétences clés du digital marketeur
	

	

		
		Vous souhaitez être le digital marketeur le plus performance de votre marché ? Que ce soit pour développer votre entreprise ou vous faire embaucher, vous aurez besoin de maîtriser plusieurs aptitudes. Cap sur les 8 compétences essentielles d’un digital marketeur au top !

1.  Maîtriser la technologique

Le marketing digital repose sur la technologie. Cette dernière avance à grande vitesse, vous devez impérativement suivre son rythme. Considérez-vous comme un éternel étudiant à l’affût de la moindre évolution technologique.

Comprendre les bases du codage Web et l’utilisation des systèmes de gestion de contenu (CMS) comme WordPress, s’avère indispensable pour votre profil.

2. Comprendre le SEO & SEM

Savoir comment optimiser les différents types de contenus est indispensable pour la réussite de toute stratégie digitale. Vous comptez sur une équipe d’experts SEO pour faire votre travail ? Oui, vous pourrez déléguer la partie technique du référencement… mais vous devez impérativement maîtriser les rudiments du SEO et du SEM pour déployer une stratégie de marketing digital efficiente ou faire appel à une agence seo comme uplix.fr

3. Savoir créer des vidéos

La vidéo est No1 pour la rétention et la conversion des prospects. Un contenu vidéo retient les prospects sur votre site, en moyenne 2 minutes de plus, qu’un texte ou une image. Une vidéo optimisée vous garantit 53 fois plus de chances d’apparaitre sur la première page du SERP. Quand vous présentez vos produits à travers des vidéos, dans 65 à 85% des cas, les consommateurs cèdent à l’achat.

Pourquoi la vidéo est-elle aussi performante ? Parce qu’elle crée un lien de confiance entre votre marque et votre audience. L’acheteur peut mettre un visage sur votre marque.

La conception de vidéos de qualité fait partie des prérogatives d’un bon digital marketeur. N’hésitez pas à vous former dans ce domaine. Vous avez tout à y gagner car la vidéo a encore de beaux jours devant elle, car elle se déploie sur tous vos canaux digitaux : site Web, blog, réseaux sociaux, newsletter…

4. Maîtriser l’analyse des données

Google Analytics est le fidèle compagnon du digital marketeur. Il vous permet de mesurer l’efficacité de vos stratégies, de connaître votre audience et d’améliorer votre tunnel de vente.

Rassembler les informations de Google Analytics et les interpréter est indispensable pour comprendre les comportements des consommateurs. Les entreprises sont à la recherche de marketeurs capables d’utiliser les données de cet outil pour améliorer leurs stratégies marketing.

5. Comprendre la pensée conceptuelle

Proposer des solutions (produits, services) centrées sur l’utilisateur, telle est la devise de la pensée conceptuelle. Le marketing digital étant totalement dédié aux clients, il n’est pas étonnant que cette approche y soit appliquée.

La pensée conceptuelle se caractérise par 5 phases : l’empathie, la définition, l’idéal, le prototype et le test. Le bon digital marketeur sait se mettre à la place de chaque internaute.

6. Dompter le marketing de contenu

Vous ne le savez que trop bien : en marketing digital le contenu est ROI et il règnera encore longtemps. Vous devez maîtriser les différents types de contenus utiles à une entreprise :  la vidéo, les emails, le contenu Web, les articles de blogs, les livres blancs…

Cependant, il ne s’agit pas de maîtriser uniquement leur rédaction et conception. Vous devez intégrer ces contenus au sein d’une stratégie globale dont l’objectif est de capter le prospect, l’accompagner dans l’achat et le fidéliser.

7. Être créatif, singulier

Vous rêvez de devenir un digital marketeur hors pair ? Soyez curieux, créatif, avant-gardiste et fin stratège. La particularité de ce domaine est qu’il est ouvert à toutes les personnalités.

Alors, qu’est-ce qui vous distingue des autres ? C’est ce point particulier qui vous fera briller dans le marketing digital.

8. Avoir un esprit de persuasion

Savoir convaincre est indispensable à tout digital marketeur. Que ce soient les membres de votre équipe ou vos prospects, les persuader représente un défi que vous relèverez souvent.

Montrez à ceux qui vous entourent que vous maîtrisez votre domaine, que la stratégie proposée est la meilleure pour atteindre les objectifs de l’entreprise !

Se faire une place dans le monde très concurrentiel des digital marketeur n’est pas facile. Si vous voulez maîtriser pleinement ce poste, vous connaissez les 8 compétences clés à travailler !
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